




商周以實力獲得肯定

以內容贏得信任

這些獎項不只是榮耀，更證明商周具備可信、且具社會價值的內容力量

在品牌溝通與企業行銷需要“真實洞見”和“可信內容”的今天，

商業周刊，是您值得信賴的媒體夥伴！

榮獲2024-2025年SOPA亞洲卓越新聞獎

Å 卓越經濟報導獎榮譽獎：

第1936期「台灣螺絲王國存亡戰」

Å 獨家新聞獎榮譽獎：

第1882期「減碳夢變戴奧辛危機」

Å 卓越環境報導獎榮譽獎：

第1864期「手機河與晶圓山 掠奪之島」

榮獲2024年華文永續報導獎

Å 專業組平面類首獎：

第1882期「減碳夢變戴奧辛危機」

Å 專業組金融媒體類社會價值獎：

被掠奪的島嶼

榮獲2024年消費者權益報導獎

Å 平面及網路(文字)類專題報導獎佳作：

第1919期「AI模仿犯 資安關鍵報告」

Å 平面及網路(文字)類專題報導獎佳作：

第1909期「解密！新青安炒房遊戲」

榮獲2024年台灣醫療報導獎

Å 平面類特優：第1874期「消失的兒科」

https://www.businessweekly.com.tw/Archive/MagindexContent?issueNumber=1936
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article?StrId=7011494
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1882
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7009266
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1864
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7008492
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1882
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7009266
https://www.businessweekly.com.tw/bwevent/2023/plundered-island/
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1919
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7010751
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1909
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7010369
https://www.businessweekly.com.tw/archive/MagindexContent?issueNumber=1874
https://www.businessweekly.com.tw/Archive/Article/Index?StrId=7008917


資料來源： 2025.JUL  Comscore_Multi -Platform Desktop 15+ and Total Mobile 18+_UV, Views, Reach% / Demographic_Profile_2025.Jul HHI Reach%

財管媒體四大關鍵指標：

使用者 × 流量 × 到達率 × 用戶含金量

11M
每月超過千萬瀏覽量

24%
台灣上網人口到達率最高

5%
家庭年收120萬↑穩居前茅

4.16M
擁有最高活躍用戶數

商周NO.1



財管讀者的第一入口
最受信任的媒體品牌

NO.1

Comscore 2025.Sep 台灣財管類網站排名NO.1
2024-2025蟬聯牛津大學路透新聞研究所
數位新聞報告【台灣媒體品牌信任度】調查

資料來源：Comscore_ key Measures_News/Information –Business/Finance News_2025.Nov. 資料來源：Reuters Institute Digital News Report 2025



AI 最常「看見」的商業內容

曝光高、引用多，代表商周內容經常出現在

AI 搜尋與推薦結果中。

AI 最願意「引用」的商業觀點

關鍵字流量高、引用價值高，內容具備

可被理解與信任的結構。

從紙本到 AI 搜尋時代
商周成為 AI 最常引用的商業媒體

AI Overview 
可見度

商周 天下 今周刊 遠見 經濟日報

潛在曝光量 4,036,522 2,063,061 1,294,799 1,350,267 661,673

連結引用次數 6,793 5,726 2,908 3,407 1,773

單次引用價值 594 360 445 396 373

資料來源：2025.11.18 Ahrefs

AI 搜尋可見度與引用表現比較





串聯 13 大 O2O 渠道，直達千萬級商務族群

以內容 × 互動 × 教育，打造全方位商業影響力

跨場景 × 跨渠道 放大企業每一次曝光

1,110萬
官網月均瀏覽量

10萬
雜誌發行量

5萬
商周Plus app月活躍

237+萬
社群媒體

200萬
EDM精準名單

2萬
高端社群

數位影響力領導者 商周忠誠閱讀匯聚深度內容，精準觸達

7大篩選指標

25+項商周旅程標籤

有效精準直達決策層

Facebook 144萬追蹤

YouTube 57.5萬訂閱

LINE 18萬好友

Instagram 13萬追蹤

Linkedin 1.2萬關注

Podcast 4萬訂閱

CEO學院 3,262學員

百大顧問 1.6萬學員

圓桌論壇 1,350企業菁英



讀者結構高度集中於企業決策核心

擁有市場上最具決策影響力的內容觸達能力

商業周刊雜誌｜關鍵數據

(平面+數位訂閱)

50%
公司法人

7:3 
男女比

95%
平面

46歲以上

43%
年收入百萬以上

20%
金融業

53%
高階決策者&
企業負責人

45%
數位

26~45歲

NO.1 
7天雜誌閱讀率高

於同業2倍

18%
製造業

金控、製造、法人客群高占比

以及 7 天雜誌閱讀率全台 NO.1的內容黏著度，

商周為品牌接近台灣主流商務決策者最有效率的媒體入口。

讀者的年齡與產業分布更展現明確的商務深度

平面讀者 95% 為 46 歲以上成熟決策層，

數位用戶則以 26–45 歲新世代管理者為主，

完美覆蓋企業傳承與新創成長兩端。



商業周刊網站｜關鍵數據

1,110萬
月均瀏覽量

73%
35-64歲

58%
中高階&企業負責人

商務族群最活躍的內容平台 企業決策最關鍵的年齡帶 直通企業主與專業決策者

580萬
月均不重複訪客

20%
興趣:熱衷投資

(金融/銀行)

5.5:4.5
男女比

215萬
Web+App會員

15%
製造業

15%
Z世代

商周讀者不只高端，也年輕！

15% 的學生族群代表新一代正在以商周作為啟蒙知識來源，

品牌在這裡能同時與既有決策者與未來核心戰力建立連結。



追蹤數｜144萬
男女比｜4：5

年齡｜35-54歲(63%)

粉絲數｜13萬
男女比｜4 : 6

年齡｜25-44歲(69%)

好友數｜18萬
男女比｜4 : 6

年齡｜35-54歲(64%)

平均開封率｜25+%

訂閱者｜57.5萬
男女比｜7 : 3

年齡｜25-54歲(70%)

累積影片觀看次數｜6,300+萬

訂閱者｜４萬
男女比｜4 : 6

年齡｜23-59歲(92%)

累積不重複下載數｜687+萬

訂閱者｜1.2萬
全球最大專業人士網路平台

社群使用者

237+
萬

資料來源_Facebook／LINE／INSTAGRAM／YouTube／podcast／Linkedin Fan pages members

商業周刊｜社群力



訂閱 57.5萬

男女比 7 : 3

年齡

25-34y (20%)
35-44y (26%)
45-54y (24%) 
55y↑    (25%)

月均曝光量 3,833萬

月均觀看數次 302萬

平均觀看時間 5:04

互動力 2.5x

跨世代影響全決策鏈

YouTube 紙本財管影響力 NO.1

資料來源：商業周刊 Studio.youtube / 互動力:同業影音讚數統計比較 / Opview 2025 上半年媒體影響力洞察報告



唯一能精準觸及高端族群的媒體社群

頂級卡消費族群

36,685
商業周刊關係戶

＊頂級卡定義: visa在台發行最高等級信用卡-無限卡
(Infinite) 及master在台灣發行最高等級信用卡-世界(world)
＊頂級卡最低年收入依各卡不同(有100萬, 也有200萬門檻)
一般無限卡參考年收入為200萬以上(有些銀行門檻略低)

根據內政部公布的豪宅定義。時價登陸交易路段金額兩
者為基準，進而蒐集豪宅區或交易金額達標等社區名單

．雜誌:比對統編資料，訂戶為公司負責33,003人
．數位:企業負責人86,672人

豪宅區族群

17,398
商業周刊關係戶

企業負責人族群

119,675
商周關係戶+商周.com會員數



服務業 13%

其他產業

24%

零售與貿易 23%

製造業

34%

資訊與科技業 6%

逾 3000位
菁英領袖

——台灣唯一能打破同溫層、連結真實企業決策脈動的高階學習平台

商周CEO學院

商周CEO學員所屬產業分布

20兆
企業營收

70%
報導人物/隱形冠軍

82%
企業負責人及二代





有人說，全球化已死

但我們看見「日不落」的新起點

過去，我們在台灣做全球生意

未來，必須走進世界做生意

當太陽在台灣落下，美國新廠正升起

歐洲入夜，併購團隊正在他鄉突圍

這就是「新福爾摩沙商人」的節奏

2026

台灣日不落
新世紀



2026年，商周展開視野長征

從美國製造到文化輸出

帶您見證台灣價值的再定義

亂世中，資訊廉價，觀點昂貴

商周
不只是媒體，更是您決策的精準後盾

世界越封閉，越要勇敢走出去

請跟我們一起，在變局中找回篤定

讓台灣成為那座日不落島嶼



2026商周專案行事曆

台灣日不落島

雜誌
專欄

1/22公告
頒獎典禮

4/22 -23 AI創新
百強趨勢年會

商周AI創新百強官網（掌握最新趨勢、轉型故事、新技術、新商模）網站

1/22起 每周刊出一篇 AI創新百強成功案例（觀點、場景應用）

活動

封故系列報導、影音（在不確定的年代，台商走進世界，做全世界生意）

新書出版

2月
DIGITIMES創辦人

黃欽勇
首部職涯自傳

3月
一萬小時的遊戲

《遊戲化實戰全書》
人生冒險版

7月
《馬斯克問題解決法》

特斯拉內部
第一手資料

6月
《 BCG成長藍圖六堂課》

BCGX 商周CEO學院
策略名師

4月
《財富階梯》

Amazon財經冠軍

Q4
《原則II：投資與經濟》
橋水基金雷·達里歐

AI 創新百強



Video

Content

Event

連結趨勢、話語權與成效的全媒體方案

從深度內容、影音敘事，到指標性論壇，打造品牌影響力全旅程

商周內容策展矩陣｜全媒體內容 × 企業敘事 × 影響力策展



525.4萬
YouTube總曝光

147.6萬
節目累積總觀看

50%
45-65歲決策群佔比

商周MEGA TALK｜影音介紹

節目類型 | 高端深度對談

每集長度 | 約 30 分鐘

更新頻率 | 每雙週上線

播出平台 | 商業周刊 YouTube

拍攝形式｜室內專業訪談棚或企業場域

由商周集團執行長 郭奕伶親自上陣主持的高端商業趨勢對談節目，邀請各產業

領航者公開思考、觀點與決策脈絡。在深度、衝突、故事中，看見下一個市場

拐點，抓住改變前的黃金視窗。這不只是一支節目，而是奠定話語權、提升產

業影響力的新型態高端對談平台。

趨勢不是被動追趕，而是主動預見

影片連結

https://youtube.com/playlist?list=PLxdm6JxBd9NNzhnKCd87cNSOw-ueP7-mK&si=7QptV2eOHoMGjxDv


懂商業看商周｜影音介紹

商周編輯團隊打造，高品質商業解析節目

每集聚焦一個商業案例，透過專業編輯的白話解析，在 10 分鐘內快速吸收商業邏輯、

策略關鍵與市場洞見。內容可信、節奏明快，是企業與品牌最適合合作的知識影音。

節目類型 |商業趨勢解析

每集長度 |約 10 分鐘

更新頻率 |每週五 18:00

播出平台 | 商業周刊 YouTube

影片連結

高黏著、高互動、重度商業族群

具品牌擴散力

2,309萬
節目累積總觀看

30.4萬
每集平均觀看

97%
觀眾喜歡比例

單集最高觀看數127萬↑

https://youtube.com/playlist?list=PLxdm6JxBd9NOWyyawr_VGErauc-fWjrkw&si=30eb5ByUX0NbPc4W


綠的傢俱

WOW！商業原來可以這樣搞｜影音介紹

影片連結

品牌開箱 × 商業洞察的新型態節目

由商周編輯團隊打造的品牌開箱節目，從第一現場帶你看懂企業成功背後的商

業思維。以輕鬆、貼近生活的方式，用開箱、走訪、對談呈現每個品牌「如何

把生意做聰明」。讓觀眾在趣味故事中，看懂經營策略、商模突破與市場機會。

節目類型 | 外景對談

(商周主持人與企業代表)

每集長度 | 約 10-12 分鐘

更新頻率 | 隔週三 18:00(每2周更新1集)

播出平台 | 商業周刊 YouTube

君綺醫美

上線 3W｜13萬+ 瀏覽 上線 4W｜9萬+ 瀏覽

https://youtube.com/playlist?list=PLxdm6JxBd9NO0kuqWMONSvaXXhmCF1-oT&si=s4Nms0vH5iG7OvV8


節目 影片特色 適用企業情境 影片說明

商周 MEGA TALK
建立趨勢敘事與企業話語權

高端對談×趨勢敘事

想成為產業領導者、需要品牌

高度的企業

Å MEGA TALK 不是介紹品牌，是替企業「定

義未來」。

Å 企業主、董事長、總經理級願意上鏡，想搶

占「產業趨勢解讀者」身份的企業

懂商業看商周
10 分鐘快速吸收新商業趨勢

知識型×解析型×高頻更新

想讓觀眾「快速理解你的商業

模式／產業關鍵」

Å 想推廣新商業模式、新產品邏輯、新產業心

法，希望透過專業解析增加可信度

Å 科技、SaaS、平台、金融商品、創新服務

Wow! 
商業原來可以這樣搞

走進品牌現場、實際開箱

開箱型×現場走訪×產品說故事

有產品、空間、體驗可呈現的

品牌

Å 有實體產品，需要「被看見」「被體驗」，

想讓受眾透過畫面感受差異化

Å 家具、實體店、醫美、家電、空間品牌、

FMCG

商周三大影音節目｜定位差異



2026 商周 AI 創新百強趨勢年會｜活動介紹

從 AI 到 ROI，全球競賽正式進入實戰階段

AI 浪潮下，台灣企業正站在產業升級與世代轉換的關鍵十字路口。

本年會聚焦 AI 落地、組織調整與商業突破，邀集最具實戰經驗的

企業領袖，分享如何將 AI 投入轉化為可衡量的 ROI 成果。

日期｜ 2026.4.22–23｜09:00–16:30

地點｜台北南港展覽二館

規模｜約 1,000 位企業決策者

形式｜

上午｜國際趨勢 Keynote

下午｜三分場 AI 落地實戰

合作形式｜主題演講/品牌策展×媒體擴散/生態圈共創合作

為什麼是這一場 AI 年會？

Å從 AI 技術 → 商業成果 不談概念，專注可複製的實戰路徑

Å 1% 新贏家現身說法 真正跑出 ROI 的企業經驗

Å商周策展高度 結合百強評選 × 年度趨勢 × 媒體影響力



2026 商周 AI 創新百強趨勢年會｜核心特色

1｜國際大師 × 台灣實戰

從國際高度，看懂台灣下一步

邀請全球 AI 與產業思想領袖，結合

台灣企業第一線實戰案例，把 AI 

megatrends 轉成可落地的經營方法。

2｜六大 AI 商業場景全面拆解

不是談概念，是能執行的企業解方

從企業最在意的六大管理面向，拆解 AI 如

何真正影響決策、流程與 ROI，給企業一

條「照做就能推進」的路線圖。

3｜高密度 C-Level 交流生態圈

唯一一場，跨界卻不鬆散的決策者平台

現場聚集台灣 2000 大企業經營者、AI 創新

百強入選企業與決策圈層，不是聽完就走，

而是建立可延續的合作關係。

國際講者現場關鍵觀點 企業實戰即時交流 AI 創新百強舞台時刻



支持科技創新ů實踐企業ESG

IMV科技創新獎金｜競賽介紹

AI Innovation Market Value

實訪交流 衍生新創活動 衍生跨媒體報導

2022年起由大聯大控股、光寶科技、佳世達科技、研華

科技、精誠資訊共同投入資金、商周策畫與執行，2025

年群聯電子加入共同推動，支持以科技賦能帶動產業轉型

與環境永續的小微新創公司

四年來

接觸超過530家新創公司或團隊

選出72組得獎者、頒出2,000萬獎金

開創獨特的評選＋實訪模式，促成推動企業與新創交流合作！

每年製作成果報告，豐富推動企業的永續報告書實績！

超過150則媒體露出，提升推動企業永續好感形象！



很多企業不是做得不夠，而是 市場還沒真正聽懂。MIT-U 企業探

照燈，由商周商務創新中心打造，以「商業邏輯＋故事力」重新

拆解企業的獨特性，用一句話說出價值，用一篇故事揭開企業

「為什麼值得被相信」。

一句話說出企業價值 MIT-U=MIT Uniqueness

1｜說清楚：釐清企業定位，讓外界真正理解你做得有多好

商周團隊深入企業，拆解策略與制度，把複雜價值轉成市場、投資人、人才

都聽得懂的說法。

2｜說到位：用商周的故事力提升企業形象與說服力

用商周觀點撰寫專題故事，清楚展現企業亮點與競爭力，成為官網、招募到

投資簡報都能長期使用的內容基礎。

3｜說出去：整合商周流量，讓企業價值真正被看見

故事刊登於商周.com MIT -U 專區與商周粉專放大曝光，觸及高端決策者、

投資人、專業經理人。

MIT-U數位專區

MIT-U 企業探照燈｜敘事合作

https://www.businessweekly.com.tw/event/mitu/


這群讀者追求的不是炫耀，而是「成為有選擇的人」──

不只是消費，而是對生活的最聰明投資：Living Well as a Strategy.

以深度、故事感與國際視野，打造最可信的精緻生活風向標

商業名人的生活美學：成功者的品味哲學與生活選擇

頂尖生活產業人物專訪：精品高層、設計師、主廚、建築師

趨勢觀察 × 全球生活新鮮事：時尚、珠寶、鐘錶、精品、科技、美食、藝術

國際產業大展直擊：Watches & Wonders 、米蘭設計週、巴黎車展、時裝週等

高端體驗現場：封閉式 VIP 體驗、極致旅行、隱藏景點

短影音｜90 秒窺秘系列：未公開空間、頂級套房、限定場域的第一視角

商周 alive 是專為高資產讀者打造的生活副刊與頻道，從「值得花錢」的角度切入：

強調生活質感、品味選擇與背後的知識邏輯。

商周 alive｜2026 生活趨勢與編輯策略

#Lifeôs Best Investment: Living Well.



1｜Quiet Luxury Dining — 精緻餐飲的下一個進化

・米其林餐廳從奢華堆疊→ 回到「真食物」本質

・排隊名店退潮，個性餐酒館、主廚工作室崛起

・國際神級 Bartender 來台，奠定台灣調酒文化新高度

2｜The New Age of the Sea — 大海航時代來臨

・Ritz-Carlton、Four Seasons、Orient Express、Aman 全面佈局遊艇市場

・2026–2027 超級遊艇戰線開打，掀起高端旅宿新競爭

3｜Body Optimization — 身體管理作為人生投資

・科技健身、AI 教練、客製化訓練躍升主流

・女性力量訓練興起，「力量美」取代傳統瘦身審美

商周 alive｜2026 重點議題

#引領高端生活的下一個敘事





商周 從議題、內容到體驗

──打造最具影響力的品牌整合行銷方案！

商周憑藉深厚的編輯實力與多平台整合優勢，為企業打造從議題策略、內容製作到活動執行的一站式品牌解決方案。

無論目標對象是高端決策者、專業知識族群，或著重名單轉換與效益追蹤，商周皆以「內容為核心、影響為導向」，

協助品牌創造兼具深度與聲量的全方位體驗。

內容策展 × 趨勢洞察
以議題策展力引領產業趨勢，讓品牌成為影響力的發聲者。

平網廣編／專刊別冊／市調白皮書／ Event Site

虛實整合 × 觀點交流
讓內容從現場延伸至線上，實現全域共鳴。

高峰會／早餐會／品酒會／鑑賞會／線上論壇／同步直播互動

視聽傳導 × 影響擴散
以影音與聲音講述品牌故事，跨平台擴散影響力。

專訪影片／形象短片／ Podcast／Reels 短影音

數據行銷 × 精準轉化
以數據驅動行動，將品牌觸達化為精準轉換。

商周.com 版位／社群整合／ EDM／問卷名單蒐集

打造品牌全域行銷

四大引擎



Ổ內容策展 × 趨勢洞察

“以議題為引擎，讓品牌成為市場討論的主角”

在資訊爆炸的時代，品牌若要被看見，不再只是「說話」，而是要「說對的話」。商周以深厚的編輯策展力

與產業洞察，協助企業找到最能共鳴的議題切口，從內容策略、故事架構到媒體呈現，打造具公信力又具感

染力的品牌敘事。

平面／數位廣編

AI新贏家高峰會會後廣編

市調／白皮書

91APP
《2024台灣OMO趨勢洞察報告》

專刊／別冊製作

中信別冊

Event Site／
專題網站

安聯投信 AI請回答

https://www.businessweekly.com.tw/international/indep/1005971
https://91app.com/2024-trend-report/
https://www.businessweekly.com.tw/Event/AIanswer/


人物專訪

國泰世華銀行
請支援理財

Reels／短影音
AWS
COMPUTEX2025

客製影片
日立冰箱
日致墨流x職人工藝

Podcast

退休協會
好命退休懶人包

獲得Meta官方港台地區獎項：
最佳創意運用代理商獎項Best 
Creative Partner

Ổ視聽傳導 × 影響擴散

“以影音與聲音講述品牌故事，跨平台放大內容影響力”

在注意力分秒必爭的時代，影像與聲音是最具穿透力的溝通語言。商周以新聞級的專業製作與品牌敘事能力，

協助企業把理念轉化為具感染力的「故事影像」，讓品牌精神在多平台上被看見、聽見、記住。

https://www.youtube.com/watch?v=FVJpAru6CL4
https://www.youtube.com/shorts/5NuwH910C-s
https://youtu.be/lHASnrE0nQU
https://podcasts.apple.com/tw/podcast/%E5%A5%BD%E5%91%BD%E9%80%80%E4%BC%91%E6%87%B6%E4%BA%BA%E5%8C%85-%E6%8A%8A%E9%80%80%E4%BC%91%E9%87%91%E8%BD%89%E7%82%BA%E5%82%B3%E5%AE%B6%E5%AF%B6-%E7%A9%A9%E5%81%A5%E6%8A%95%E8%B3%87%E8%AE%93%E9%8C%A2%E6%B0%B8%E7%BA%8C%E6%BB%BE%E5%8B%95/id1537748440?i=1000665829655
https://dactp.com.tw/meta_bestcreativepartner/


IBM客製AI早餐會

高峰會 / 論壇

2025 CYBERBIZ 零售高峰論壇

線上論壇／同步直播

國泰金控數位資產論壇

早餐會 / 閉門圓桌

Ổ虛實整合 × 觀點交流

“從趨勢洞見到決策共鳴——打造影響產業的高端論壇體驗”

在產業變局加速的時代，領袖們最重視的不只是資訊，而是洞見。商周以議題策展力與專業媒體公信力，打

造具深度與廣度的論壇體驗，讓企業與專家在舞台上激盪觀點，並透過線上直播擴散至更廣的決策圈層。



鑑賞會

皇家禮炮【六感體驗品酩】 Cindy Chou【藝界人士VIP鑑賞】

品酒會

Ổ品味社群 × 精準體驗

“以商周為橋梁，讓品牌與圈層在體驗中相遇”

對高端品牌而言，體驗是最能傳遞價值的語言。商周結合深度內容與會員洞察，協助品牌

以精準名單與專屬邀請，找到真正契合的目標族群，參與品酒會、鑑賞會等高端體驗活動。






