
商業周刊-數位廣告簡介 

BW Digital 
- 找到對的地點，對的人，對的方式達成有效對話！ - 



運用商周媒體影響力，製作深度內容題材。
借重資深寫手與專欄部落客觀點， 
深度溝通品牌價值。 

Right Place with 
Multi-Abilities 
Multi-Bases 
Multi-Creations 

全方位資源行銷， 
延展數位操作的無限可能 
依各式需求推出多元廣告形式： 整合平面、 
網站、行動載體、社群操作、虛實活動...， 
讓數位廣告發揮最大值。 

深度內容專題製作， 
有效提昇品牌忠誠度與後續購買力 

1 

2 

在瞬息萬變的數位世界中， 
我們以最精準的語言與目標群溝通！ 

先進觀念，輕鬆掌握 



探究國內外至要議題 
承襲紙本，持續發揮關鍵影嚮力 

先進觀念，輕鬆掌握 



全球財經大師開講， 

深入淺出剖析國際大事 

名人觀點 

接軌國際，數位意見領袖聚集 
世界第一華文數位知識平台 

國際媒體 
國際級專欄媒體作家聚集， 

多元觀點隨時分享 

專欄部落客 
多 元 主 題 專 欄 ， 

全面觀點時時掌握 

先進觀念，輕鬆掌握 



互動新時代  
多元載體滿足消費者需求  

先進觀念，輕鬆掌握 



聲量口碑兼具  
台灣數位出版界的內容指標 

•線上數位類/最佳用戶內容原創獎： 
良醫健康網 
•企業溝通類/最佳創新企業溝通獎:  
Smart Power巧實力新世代啟航專案 
•線上數位類/最佳新聞短片獎： 
我18歲，我到新加坡做工 

2014年亞洲出版大獎 

✓數位金鼎獎「最佳人文藝術
類電子書」獎 :「鐵馬壯遊」 

✓金鼎獎之「最佳數位技術整合獎」
- alive 品味書 

✓台灣唯一 亞洲數位媒體大獎    
 最佳線上媒體獎 

✓商周六大類APP 同登APP 
STORE分類付費排行榜銷售No.1 

先進觀念，輕鬆掌握 

http://health.businessweekly.com.tw/
http://bw.businessweekly.com.tw/event/2014/smartpower/
http://www.businessweekly.com.tw/KIndepArticle.aspx?id=19591


TOP1流量排行 持續突破並領先同業 

*資料來源：（左）Alexa全台網站排行榜2014；（右）Comscore 2014不重複訪客Unique Visitors  數據更新: 2014.Dec.  

✓全台網站排行同質性網站最高 
✓不重複訪客（Unique Visitors）持續領先 

Alexa 2014全台網站排行 Comscore不重複訪客人數(Total Unique Vistors) 
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商周數位讀者輪廓 
與對的人進行溝通 

 

一群在各大行業任職管理職的高收入知識份子。 
擁有獨立思考能力， 

他們關心時事、熱衷職場話題， 
並且格外重視工作之餘的高品質生活。 

先進觀念，輕鬆掌握 



食旅生活家 

理財愛好者 

3C科技迷 

藝文品味家 

時事評論家 

生活休閒家 

時尚購物族 

賞屋投資族 

白領菁英 

線上影視迷 

運動愛好者 

*資料來源： 商周Google Analytics使用者同質性類別（觸擊率）＆有意願消費群區隔報告  數據更新: 2014 Q3 & Q4 區間 

商周網友群 
（依閱讀興趣分類） 

音樂愛好者 
他們是這樣的一群人 

先進觀念，輕鬆掌握 



30歲以上使用者高達7成！ 男女比例1:1 

6成網友居住於都會區 

*資料來源：商周會員資料庫  數據更新：2014.Dec 

商周百萬會員群 
有效掌握目標群資訊 

擁有經濟自主能力 

先進觀念，輕鬆掌握 



商周百萬網友群  
三大行業： 

1.服務業 2.製造業 3.金融業 

37%  
中高階主管 

 

8%  
CEO/公司負責人 

*資料來源： 商周會員資料庫  數據更新：2014.Dec 

17 % 
百萬高收入/ 
高消費力族群 

先進觀念，輕鬆掌握 



 總瀏覽量PV>500萬/週 
 不重複總訪客數>150萬 /週 
 新:舊造訪比= 4:6 

MOBILE  

APP 

*資料來源：Google Analytics ; 商周會員資料庫;   
                      商周app會員下載資料  數據更新：2014.Dec 
                       

 總瀏覽量PV>180萬/週 
 不重複總訪客數>60萬/週 
 新:舊造訪比= 6:4 

 商周隨身讀>27萬下載 
 付費閱讀>5萬 

先進觀念，輕鬆掌握 

WEB 



✓60萬精準粉絲追隨 

✓每周互動人數約45萬 

      (對貼文留言按讚、分享、留言、點擊的不重複人數) 

✓單則貼文觸及人數約10萬 (不重複人數) 

社群貼文曝光概況 

 單則貼文觸擊人數比例 

病毒傳播率約3成 

Facebook商周會員以女性居多 

*資料來源：商周粉絲專頁會員資料 數據更新：2014.Dec 

先進觀念，輕鬆掌握 



了解目標群的需要 
選擇對的方式傳達廣告訴求 

視覺行銷 會員行銷  內容行銷 
O2O 

虛實整合 



✓圖片   
✓影音 
✓多媒體互動  
多元廣告形式 

特殊RM廣告 
優質版位曝光效果佳 ＋大視覺精采呈現品牌形象 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://bw.businessweekly.com.tw/TestPage/Test_default_AD876.htm
http://bw.businessweekly.com.tw/TestPage/Test_default_AD876.htm


in-cover高效影音廣告 
大畫面、高清優質影像
品質提昇廣告吸引力   

in-read置入影音廣告 
文末插入影音廣告， 
自然融入網站環境 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://www.onead.com.tw/gallery/inread/businessweekly/businessweekly_cititw-20140929/
http://www.onead.com.tw/gallery/inread/businessweekly/businessweekly_cititw-20140929/
http://demo1.guoshi.com.tw/demo/20120213/businessweekly/in-cover/
http://demo1.guoshi.com.tw/demo/20120213/businessweekly/in-cover/


STORIES 
CONNECT 
PEOPLE 

永遠抓住人們共通的感動點 ： 
故事的力量 

視覺行銷 會員行銷  內容行銷 
O2O 

虛實整合 



/共識/ 
透過媒體規劃的深度內容策略， 

提共目標群有用且感興趣的價值資訊，完成品牌最終目標。 
形象提昇＋增加購買力＝共識達成！ 

/理解/ 
協助客戶找到對的人溝通，商周讀者群= 品牌目標群 

/溝通/ 
結合商周媒體多年行銷操作經驗， 

            與互聯網、社群媒體相關的網路行銷工具作實質的整合 

有質內容進行品牌溝通 



營造品牌氣勢 客製化主題專區  

•以人物觀點闡述品牌態度 •以貼近讀者生活的穿搭主題加強連結度 •闡述品牌歷史精神與產品深度介紹 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://www.businessweekly.com.tw/event/2014/jlc/q4/index.asp
http://www.businessweekly.com.tw/event/2014/tiffany_t/
http://www.businessweekly.com.tw/event/2014/tiffany_t/
http://www.businessweekly.com.tw/event/2014/tiffany_t/
http://www.businessweekly.com.tw/event/2014/royalsalute/Default.aspx


深度溝通理念 融入官網環境的特別企劃  

對大眾溝通正確的觀念與價值態度 對個人溝通實用的資訊與知識 

與企業溝通有價值的產業趨勢 對社會溝通具有正面意義的故事 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://www.businessweekly.com.tw/event/2013/clicktaiwan/default.aspx
http://www.businessweekly.com.tw/LFeatureDetail.aspx?ID=289
http://www.businessweekly.com.tw/LFeatureDetail.aspx?ID=278
http://www.businessweekly.com.tw/LFeatureDetail.aspx?ID=282


客製專欄部落格  
塑造品牌形象與認同感  

廣編內容操作  
單一事件深度溝通  

廣宣結束不下架， 
自然流量持續累積! 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://www.businessweekly.com.tw/CBlogList.aspx?Cid=0000000123
http://www.businessweekly.com.tw/CBlogList.aspx?Cid=0000000043
http://www.businessweekly.com.tw/CBlogList.aspx?Cid=0000000067
http://www.businessweekly.com.tw/ZADList.aspx


 原生廣告宣傳 
 自然融入網站環境 
 聚焦力120% UP  

【網站首頁原生廣告版位示意】 

先進觀念，輕鬆掌握 



O2O 
虛實整合 視覺行銷  內容行銷 會員行銷 

先進觀念，輕鬆掌握 



EDM直效行銷  
精準鎖定目標群發送   

依照篩選條件有效遞送資訊 
可依性別、學歷、職業、職稱、收入、年齡、
地區、婚姻、子女...等進一步篩選。 

50萬  
EDM訂戶 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://bw.businessweekly.com.tw/edm/AD/2014/0910_01/
http://bw.businessweekly.com.tw/edm/AD/2014/1124_01/
http://bw.businessweekly.com.tw/edm/AD/2015/0106_01/


✓提供有價值的內容報導 

✓施以知識＆實用的互動誘因 

自然網羅有效群眾  
名單型客製廣編 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://www.businessweekly.com.tw/KIndepArticle.aspx?ID=21423&pnumber=2
http://www.businessweekly.com.tw/KIndepArticle.aspx?ID=21423&pnumber=2


客製網路活動  
收集高質量的TA訊息 知識力x互動效果加乘  

協助企業深入了解目標群， 
展現品牌專業度X公信力，打造精準策略！ 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://events.businessweekly.com.tw/2014/ad/wish_survery/
http://www.businessweekly.com.tw/KBlogArticle.aspx?ID=8236
http://events.businessweekly.com.tw/2014/ad/wish_survery/


視覺行銷  內容行銷 會員行銷 
O2O 

虛實整合 

先進觀念，輕鬆掌握 



✓精準聚焦目標群， 
   客製優質精緻活動 

O2O整合行銷企劃  
線上宣傳線下體驗 
虛實整合效應加乘   

✓線下蒐集目標資訊， 
   線上整合口碑再擴散 

建議操作：系列課程、專欄部落格、體驗會、虛實講座、 
APP置入、LBS推播、社群操作...等各種整合行銷活動。 

先進觀念，輕鬆掌握 

(點圖進入示範網頁) 

http://bw.businessweekly.com.tw/m/EC/2014_event/index.html
http://www.businessweekly.com.tw/KBlogArticle.aspx?id=8860


WHAT ELSE IS IN 2015?  



＆ 

良醫健康網  
9大頻道 
 
防癌 
減肥 
養生 
心靈 
百大良醫 

財經網：8大頻道 
 
名家精選 
致富故事 
嚴選新聞 
股市 

 房地產 
 基金 
 保險 
 個人理財 

全新獨立網站 
預計Q2上線！ 

 兩性 
 美容 
 好食 
 新知 

先進觀念，輕鬆掌握 
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